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Lähtökohdat

Â 100- 150 metsästysmatkailun aktiivitoimijaa  

Â N. 25 metsästysmatkailun kärkiyritystä

Â Keski-Suomi, Itä-Suomi, Pohjois-Pohjanmaa, Lappi

Â Avainasemassa yritysten ja metsästysseurojen yhteistyö

Â Yritysten ja Metsähallituksen/ Villin Pohjolan yhteistyö

Â EI ñjokamiehenò alaa 

Â EI koskaan ñmassaturismiksiò Suomessa



Metsästysmatkailuyritykset
Â Pääsääntöisesti sivuelinkeino 

Â Erämatkailuyritysten yksi tuotesektori

Â Useimmiten myös majoitustoimintaa, 

ruokapalveluja ja muita 

ohjelmapalveluja esim. 

kalastusmatkailu

Â 1-3 henkilön yrityksiä, perheyrityksiä

Â Lisätyövoiman tarve metsästysaikana 

huomattava

Â Yritykset sijaitsevat useimmiten alueilla, 

joissa vähän työpaikkatarjontaa

Â Omat maa-alueet, Metsästysseurojen 

alueet, Metsähallituksen alueet

Â Sesonki yrityksestä riippuen 1 kk-6 kk 

(elokuu/syyskuu-tammikuu/helmikuu)



Metsästysmatkailun kysyntä

Metsästysmatkailupalveluiden kysyntä kasvaa jatkuvasti:

Â Ns. maattomat metsästäjät

Â Erätaidot ja maastossa liikkumistaidot heikkenevät

Â Erilaiset metsästysmuodot ja riistalajit

Â Elämänrytmin hektisyys 

Â Tunnettuus ja tieto metsästysmahdollisuuksista kasvaa ulkomailla

Â Käytäntöjen helpottuminen (esim. EU-maaiden sisällä) 

Â Metsästysmatkailun suosio kasvaa sekä Suomen sisäisesti että 

Suomesta ulkomaille ja ulkomailta Suomeen

Â Kaupallinen metsästysmatkailu ja metsästysvaihto



Riistaeläimet

KOTIMAISET

METSÄSTYSMATKAILIJAT

Â Metsäkanalinnut

Â Vesilinnut ja hanhi

Â Hirvi

Â Karhu

Â Jänis

Â Valkohäntäpeura

ULKOMAISET

METSÄSTYSMATKAILIJAT

Â Hirvi

Â Metsäkanalinnut

Â Valkohäntäpeura

Â Metsäpeura

Â Karhu



Ulkomaalaiset metsästysmatkailijat
TÄRKEIMPIÄ LÄHTÖMAITA

Â Saksa

Â Itävalta

Â Espanja

Â Sveitsi

Â Italia

Â Ranska

Â Ruotsi

Â Unkari



Metsästysmatkailun haasteet

Â Metsähallituslain uudistus-> Lupakäytäntöjen vaikeutuminen

Â Yhteismarkkinoinin puute (MEK vrt. Kalastusmatkailu)

Â Kestävän kehityksen turvaaminen kaikilla tasoilla

Â Paikalliset metsästäjät ja paikallisväestö (erityisesti vapaan 

metsästysoikeuden alueilla)

Â Alueittain metsästysmatkailun vastustus metsästysseuroissa

Â Lyhyen sesongin hyödyntäminen

Â Yritysten heterogeenisyys vrt. Palvelujen taso

Â Kustannusten nousu vrt. kilpailu metsästysalueiden vuokraamisesta?

Â Yrittäjien ikääntyminen -> kiinnostus sukupolvenvaihdoksiin?



Metsästysmatkailun mahdollisuudet

Â Erilaiset asiakasryhmªt: esim. ñMaattomat 
metsªstªjªtò ja kv-asiakkaat

Â Monitahoinen yhteistyö (yritykset, 
metsästysseurat, Metsähallitus/ Villi Pohjola)

Â Yhteistoimintamallien kehittäminen em. välillä

Â Yrittäjien ja oppaiden vahva ammattitaito 
metsästykseen ja metsästysmatkailuun.

Â Yhteismarkkinoinnin kehittäminen (esim. MEK 
vetoisesti), Markkinoitavana koko Suomi

Â Myydään metsästykseen ja luontoon liittyviä 
kokonaiselämyksiä, ei pelkkää metsästystä 
sinällään.

Â Tiedettävä mitä myydään, miten markkinoidaan 
ja myydään ja kenelle sitä kannattaa myydä. 

Â Yksi keino säilyttää suomalainen metsästys myös 
tulevaisuudessa ïsuomalaisen 
metsästyskulttuurin kansainvälinen tunnettuus 



Yhteistoiminta ja hyödynjako
Â Riista-kantojen ja paikallisen sos.kestävyyden rajoissa 

(esim.metsästysseurat, maanomistajat ja muu paikallisväestö) 

Â Hyödynjako: esim. metsästysseurojen nylkyvajat, riistanhoito, 

metsäteiden kunnostus, vesakoiden raivaus, kyläkoulujen 

tukeminen, yleisessä käytössä olevat virkistyskohteet jne.

Â Alueen kaupat, palvelut, huoltoasemat, liikennöinti

Â Oppaat, ruokapalveluyritykset, yhdistykset (esim maa- ja 

kotitalousnaiset), lähiruoan tuottajat, lihankäsittelijät, 

eläintentäyttäjät jne.

Â Pelataan avoimin kortein puolin ja toisin

Â Tieto ei tässä tapauksessa lisää tuskaa, vaan poistaa 

ennakkoluuloja ja mutu-ajattelua!

Â Muistettava että metsästysmatkailu ei välttämättä sovi kaikille 

alueille ja tällöin on elettävä sen mukaan!


