METSASTYSMATHLALLU-
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LLanhtokohdat

100 150 metsastysmatkailun aktiivitoimijaa

N. 25 metsastysmatkailun karkiyritysta

KesktSuomi, ItaSuomi, PohjoisPohjanmaa, Lappi
Avainasemassa yritysten ja metsastysseurojen yhteistyo
Yritysten ja Metsahallituksen/ Villin Pohjolan yhteistyo
El njokami eheno al aa

= Koskaan nNmassatun:




Metsastysmatkailuyritykset

Paasaantoisestt sivuelinkeino
Eramatkailuyritysten yksi tuotesektori

Useimmiten myas majoitustoimintaa,
ruokapalveluja ja muita
ohjelmapalveluja esim.
kalastusmatkailu

1-3 henkilon yrityksia, perheyrityksia

Lisatyovoiman tarve metsastysaikana -
huomattava o e |
Yritykset sijaitsevat useimmiten alueilla, *3: o |
joissa vahan tyopaikkatarjontaa L

Omat maaalueet, Metsastysseurojen
alueet, Metsahallituksen alueet

Sesonki yrityksesta riippuen 1 kk6 kk
(elokuu/syyskuutammikuu/helmikuu)




Metsastysmatkailun Kysynta

Metsastysmatkailupalveluiden kysynta kasvaa jatkuvasti:

A~ NSs. maattomat metsastajat

A Erataidotja maastossa likkumistaidot heikkenevat

A Enlaiset metsastysmuodot ja ristalajit

A Elamanrytmin hektisyys

A Tunnettuus ja tieto metsastysmahdollisuuksista kasvaa ulkomailla

A Kaytantojen-helpottuminen (esim. EUmaaiden sisalla)

A Metsastysmatkailun suosio kasvaa seka Suomen sisaisesti etta
Suomesta ulkomaille ja ulkomailta Suomeen

A Kaupallinen metsastysmatkailu ja metsastysvaihto



Riistaelaimet

KOTIMAISET

METSASTYSMATKAILIJAT

A Metsakanalinnut

A~ Vesilinnut ja hanhi

A Hirvi

A Karhu

A Janis

A Valkohantapeura
ULKOMAISET
METSASTYSMATKAILIJAT

A Hirvi

A Metsakanalinnut

A Valkohantapeura

A Metsapeura

A Karhu



Ulkomaalaiset metsastysmatkaulijat

TARKEIMPIA LAHTOMAITA
Saksa

Itavalta

Espanja

Sveitsi

Italia

Ranska

Ruotsi

Unkari

> » » » » » I» I



Metsastysmatkailun‘naasteet

Metsahalltuslain uudistus-> Lupakaytantojen vaikeutuminen
Yhteismarkkinoinin puute (MEK vrt: ‘Kalastusmatkailu)
Kestavan kehityksen turvaaminen kaikilla tasoilla

Paikalliset metsastajat ja paikallisvaesto (erityisesti vapaan
metsastysoikeuden alueilia)

Alueittain metsastysmatkailun vastustus metsastysseuroissa

Lyhyen sesongin hyodyntaminen

Yritysten -heterogeenisyys vrt. Palvelujen taso

Kustannusten nousu vrt. kilpailu metsastysalueiden vuokraamisesta?
Yrittajien ikaantyminen -> kilnnostus sukupolvenvaindoksiin?



Metsastysmatkallun mahdollistutdet

A - Eril aiset asiakasryhm?2t esi m. N Ma a:
met s st @jastakkaat | a kv

A Monitahoinen yhteistyo (yritykset,
metsastysseurat, Metsahallitus/ Villi Pohjola)

Y hteistoimintamallien kehittaminen em. valilla

Yrittajien ja oppaiden vahva ammattitaito
metsastykseen ja metsastysmatkailuun.

A Yhteismarkkinoinnin kehittaminen (esim. MEK
vetoisesti), Markkinoitavana koko Suomi

A Myydaan metsastykseen ja luontoon liittyvia
kokonaiselamyksia, el pelkkaa metsastysta
sinallaan.

A liedettava mita myydaan, miten markkinoidaan
jamyydaan ja kenelle sita kannattaa myyda.

A Yksi keino sailyttaa suomalainen metsastys myos - %%
tulevaisuudessa suomalaisen
metsastyskulttuurin kansainvalinen tunnettuus




Yhteistoiminta ja hyocdynjako
Riista-kantojen ja paikallisen sos.kestavyyden rajoissa

(esim.metsastysseurat, maanomistajat ja muu paikallisvaesto)
Hyodynjako: esim. metsastysseurojen nylkyvajat, riistanhoito,
metsateiden kunnostus, vesakoiden raivaus, kylakoulujen
tukeminen, yleisessa kaytdssa olevat virkistyskohteet jne.
Alueen kaupat, palvelut, huoltoasemat, liikenndéinti

Oppaat, ruokapalveluyritykset, yhdistykset (esim maaja
kotitalousnaiset), lahiruoan tuottajat, lihankasittelijat,
elaintentayttajat jne.

Pelataan avoimin kortein puolin ja toisin

Tieto el tassa tapauksessa lisaa tuskaa, vaan poistaa
ennakkoluuloja ja mutu-ajattelua!

Muistettava etta metsastysmatkailu el valttamatta sovi kaikille
alueille ja talloin on elettava sen mukaan!



